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 Notes : 1. All questions are compulsory. 

 2. All questions carry equal marks. 
 

    

1. a) Explain the meaning & concept of Basic Marketing Website? 

 

4 

 b) Discuss the essential components of websites structure. 

 

OR 

 

4 

 c) Explain the advantages and disadvantages of website platform. 

 

8 

2. a) Explain the meaning & definition of E-Mail. 

 

4 

 b) State the importance of e-mail marketing. 

 

OR 

 

4 

 c) Write the meaning and types of e-mail marketing. 

 

8 

3. a) Write the concept of keyword research. 

 

4 

 b) Explain the creation of product campaign. 

 

OR 

 

4 

 c) Discuss in detail the process of search engine marketing. 

 

8 

4. a) Explain the content marketing. 

 

4 

 b) Explain the features of content distribution. 

 

OR 

 

4 

 c) Discuss in detail content marketing and copywriting. 

 

8 

5. a) Website Structure. 

 

2 

 b) Business promotion 

 

2 

 c) Pay-per-click model. 

 

2 

 d) Types of content. 

 

*********** 

2 
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 सचुना :- 1. सर्व प्रश्न अननर्ार्व आहते. 

 2. सर्व प्रश्नाांना समान गुण आहते. 

 

    

1. अ) मलूभतू नर्पणन र्ेबसाईटचा अर्व आनण सांकल्पना स्पष्ट करा. 

 

4 

 ब) र्ेबसाईट रचनतेील आर्श्र्क घटकाांची चचाव करा. 
 

क िं वा 
  

4 

 क) र्ेबसाईट प्लॅटफॉमव चे फार्द ेआनण तोटे स्पष्ट करा. 

 

8 

2. अ) ई-मेलचा अर्व आनण सांकल्पना स्पष्ट करा. 

 

4 

 ब) ई-मेल नर्पणनाचे महत्त्र् साांगा. 
 

क िं वा 
 

4 

 क) ई-मेल नर्पणनाचा अर्व र् प्रकार नलहा. 

 

8 

3. अ) कीर्र्व सांशोधनाची सांकल्पना नलहा. 

 

4 

 ब) उत्पादन मोनहमेच्र्ा नननमवतीचे स्पष्टीकरण द्या. 
 

क िं वा 
 

4 

 क) शोध इांनिन माकेनटांग (SEM) प्रनिर्ेचा सनर्स्तर चचाव करा. 

 

8 

4. अ) कां टेंट माकेनटांग स्पष्ट करा. 

 

4 

 ब) सामग्री नर्तरणाची र्ैनशष््टर्े स्पष्ट करा. 
 

क िं वा 
 

4 

 क) कां टेंट माकेनटांग आनण कॉपीरार्नटांग र्ार्र सनर्स्तर चचाव करा. 

 

8 

5. अ) र्ेबसाईट सांरचना 

 

2 

 ब) व्र्र्सार् सांर्धवन 

 

2 

 क) प-ेपर-नललक (PPC) मॉरे्ल 

 

2 

 र्) कां टेंटच ेप्रकार 
 

************ 

2 
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 सचुनाएँ :- 1. सभी प्रश्न अननर्ार्व हैं। 

 2. सभी प्रश्नों के अांक समान हैं। 

 

    

1. अ) बेनसक माकेनटांग र्ेबसाईट का अर्व और अर्धारणा समझाइए। 

 

4 

 ब) र्ेबसाईट रचना के आर्श्र्क कारक पर चचाव कीनिए। 
 

अथवा 
  

4 

 क) र्ेबसाईट प्लेटफामव के लाभ एर्ां हानन स्पष्ट कीनिए। 

 

8 

2. अ) ई-मेल का अर्व और पररभाषा समझाइए। 

 

4 

 ब) ई-मेल नर्पणन के महत्त्र् बताइए। 
 

अथवा 
 

4 

 क) ई-मेल नर्पणन का अर्व एर्ां प्रकार नलनिए। 

 

8 

3. अ) की बोर्व सांशोधन की सांकल्पना नलनिए। 

 

4 

 ब) उत्पाद अनभर्ान (Product Campaign) के ननमावण की प्रनिर्ा समझाइए। 
 

अथवा 
 

4 

 क) सचव इांिन माकेनटांग (SEM) की प्रनिर्ा पर नर्स्तार से चचाव करें। 

 

8 

4. अ) कां टेंट माकेनटांग को समझाइए। 

 

4 

 ब) सामग्री नर्तरण की नर्शेषताएँ स्पष्ट कीनिए। 
 

अथवा 
 

4 

 क) कां टेंट माकेनटांग और कॉपीराइनटांग पर नर्स्तार से चचाव करें। 

 

8 

5. अ) र्ेबसाइट सांरचना। 

 

2 

 ब) व्र्र्सार् सांर्धवन। 

 

2 

 क) प-ेपर-नललक (PPC) मॉर्ल। 

 

2 

 र्) कां टेंट के प्रकार। 
 

************ 

2 
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